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[ES] Resumen: La publicacidn de libros de temdtica china en Argentina refleja, asimismo, su influencia en dicho
pais e incluso en los paises latinoamericanos. El estudio se basa en datos estadisticos extraidos de la pagina
web de la Biblioteca Nacional de Argentina sobre la publicacion de 337 libros de tematica china en el pais desde
el afio 2005 hasta el 2022. Los autores examinan la situacién general a través de tres aspectos: la variedad de
libros publicados, la distribucion tematica de los libros y los modelos de traduccién. La publicacion de libros de
tematica china en Argentina presenta caracteristicas notables como la fragmentacidn, la orientacién hacia
audiencias especificas y la temporalidad. Después, el estudio resume los desafios en la publicacién de libros de
tematica china en Argentina. Finalmente, se presentan varias estrategias con el objetivo de ampliar tanto la
escala como la eficacia de la publicacién de dichos libros en Argentina, promoviendo asi el intercambio cultural
y el mutuo conocimiento entre China y los paises latinoamericanos.
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The authors examine the overall situation through three aspects: the variety of published books, the thematic
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presents notable characteristics such as fragmentation, orientation towards specific audiences, and temporality.
Subsequently, the study summarizes the challenges in the publication of books on Chinese themes in Argentina.
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1. Introduccion

En los ultimos afios, con la profundizacién de la iniciativa la Franja y la Ruta en el continente sudamericano y de las
relaciones econdmicas y comerciales entre China y los paises de América Latina, las actividades relacionadas con el
intercambio cultural entre ambas partes han sido cada vez mas frecuentes. El presidente Xi Jinping propone promover el
respeto mutuo entre las diferentes civilizaciones fomentando una convivencia armoniosa, haciendo que el intercambio y
la influencia reciproca entre los mismos funcione como un puente para mejorar la amistad, impulsar el progreso de la
sociedad humana y mantener los lazos que sostienen la paz mundial (Xi, 2014).

La publicacién de libros con tematica china en el extranjero es una parte importante de la estrategia cultural de "salir
al exterior" de China, cuyo objetivo es mostrar al mundo la historia, la cultura, el desarrollo social y la situacidn politica y
econdémica actual del pais a través de libros que funcionen como vehiculos de comunicacién. En los ultimos afios, con el
aumento del estatus internacional de China y el avance de la iniciativa la Franja y la Ruta, la publicacién y difusidon de
libros con tematica china en el extranjero ha generado un gran llamado de atencidén (Sun, 2018). La tematica de los libros
chinos exportados al extranjero es cada vez mas diversa, y su escala se expande continuamente; sin embargo, alin existen
varios problemas, como la insuficiente localizacién de los libros tematicos y el desarrollo deficiente de la integracién
digital (Suny Yan, 2024).

A nivel mundial, la publicacidn de libros con tematica china muestra una tendencia de crecimiento. En el mundo
angloparlante, especialmente en Estados Unidos y el Reino Unido, la cantidad y el impacto de la publicacién de libros con
tematica china han aumentado significativamente, abarcando areas como la economia, la politica y la cultura (Yu, 2019).
En Alemania, la publicacién de libros con tematica china también muestra una actitud positiva, especialmente en los
campos de economia, politica y derecho e Historia y geografia (Zhang, 2020). En los paises de habla arabe, la traduccidn
y aceptacién de libros con tematica china también muestran un impulso positivo, especialmente en lo que respecta a las
obras literarias y libros ilustrados para nifios (Gao y Song, 2023). En la region de América Latina, la publicacion y difusion
de libros con tematica china también merece atencidn. Algunas investigaciones han sefialado las deficiencias de los libros
de temética filosodfica china en su publicacion y difusion dentro del ambito cultural hispanohablante y han propuesto
estrategias de solucién (Cao, Zhang y Wang, 2022). Varios estudios analizan la cantidad, calidad y diversidad de los libros
sobre el taoismo publicados en el mundo de habla hispana, introduciendo la historia de la traduccién y difusién del
taoismo en el mundo hispanohablante (Tian y Mufioz, 2024). Ademas, hay articulos que, mediante el analisis de cinco
libros sobre las relaciones China-América Latina publicados entre 2011 y 2014, sefialan que aunque ha habido un
incremento en la cantidad y calidad de la investigacién académica sobre las relaciones entre China y América Latina,
todavia existen deficiencias (Creutzfeldt, 2014).

Los puntos de enfoque de los estudios anteriores se han centrado principalmente en la cantidad de publicaciones
de libros con tematica china, la distribucidn por categorias, la calidad de la traduccidn, el grado de aceptacion en el
mercado y la publicacidon en cooperacidn internacional. No obstante, la investigacidn existente tiene deficiencias en
cuanto a la cobertura geografica, especialmente en el estudio de paises especificos de América Latina. Ademas, la
investigacion existente sobre los mecanismos de traduccion e interpretacion y las caracteristicas de la publicacion de
libros con tematica china en contextos culturales especificos también es insuficiente. En resumen, es sumamente
necesario investigar la publicacidén de libros con tematica china en Argentina. Esto no solo contribuird a enriquecer el
campo de investigacion de la publicacion de libros con tematica china en el exterior, sino que también ayudara a
comprender mejor el impacto de la difusién de la cultura china en Argentina y en todo el ambito cultural de habla hispana.

Los libros de tematica china constituyen un importante vehiculo para la difusidn de la cultura china, cuya publicacion
en el extranjero indica que los elementos y valores de la cultura china estan ingresando a los mercados internacionales a
través de los libros. La escala de la publicacién a menudo estd limitada por el grado de reconocimiento mutuo y la
frecuencia de intercambio cultural entre los dos paises. Investigar la situacién de su publicacién en el extranjero permite
analizar la popularidad de los productos culturales chinos en el exterior y la influencia global de la cultura china. Desde el
establecimiento de las relaciones diplomaticas entre Argentina y China en 1972, el volumen de comercio de productos
culturales entre ambas naciones ha experimentado un crecimiento constante, destacandose la vitalidad del comercio de
libros. Argentina ha experimentado un fervor por la lectura a nivel nacional, siendo Buenos Aires, su capital, una de las
ciudades con los indices mas altos del mundo en cuanto a lectura por habitante (Ye y Zhao, 2015). Los libros de temética
china no solo satisfacen la demanda de los lectores argentinos para comprender a China, sino que también impulsan de
manera significativa el intercambio cultural entre ambos paises. La situacién actual en la publicacién de libros de tematica
china en Argentina refleja la influencia cultural china en el "pais de Pampa" y, de manera mas amplia, en los paises
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latinoamericanos. Actualmente, entender dicha situacion resulta crucial para promover la traducciéon, publicacién y
difusién de libros chinos en Argentina, fortaleciendo la cooperacidon en materia de derechos de autor entre las diferentes
editoriales chinas y latinoamericanas, impulsando el intercambio cultural y el conocimiento mutuo entre los paises,
fomentando el desarrollo positivo del comercio cultural bilateral y la ampliacién de dicha influencia cultural en el
extranjero. Por lo tanto, este articulo, basado en datos relacionados con la publicacién de libros de tematica china en
Argentina, analiza y resume la situacién actual y las principales caracteristicas de dichas publicaciones proponiendo
recomendaciones estratégicas en este contexto para las instituciones editoriales chinas.

2. La situacidn actual de la publicacidn de libros de tematica china en Argentina

En los ultimos afios, la cooperacion y el intercambio entre China y Argentina se han vuelto cada vez mas estrechos,
y las relaciones econdémicas y comerciales entre ambos paises se han desarrollado bien. Con el desarrollo continuo de las
actividades editoriales de ambos paises hacia el exterior y la creciente demanda de cooperacién internacional, la
demanda del mercado de libros de Argentina por libros de tematica china se ha incrementado. Por lo tanto, se puede
analizar los datos de publicacién de libros de tematica china en Argentina desde 2005 hasta 2022 para entender la
situacién actual de la publicacién de libros de temética china en Argentina.

2.1 Objeto y Método de Estudio

El objeto de estudio de este articulo es, los libros de tematica china publicados en el mercado editorial argentino
entre 2005 y 2022, es decir, libros en papel relacionados con China o que contengan las palabras claves: "China" o
"chino/china". Los mismos, se pueden clasificar en tres categorias segln las temadticas, los derechos de autor y la
colaboracioén editorial: libros originales con tematica china (sin restriccion de nacionalidad del autor, sin restriccién de
idioma, publicados en editoriales argentinas o en estrecha colaboracién con ellas); libros de tematica china adquiridos de
otros paises por Argentina (sin restriccion de idioma); libros publicados en colaboracién entre editoriales argentinas y
editoriales chinas (sin restriccion de nacionalidad del autor, sin restriccion de idioma). Los datos utilizados en este articulo
provienen principalmente del catdlogo en linea de la Biblioteca Nacional de Argentina (https://www.bn.gov.ar/)™.

Se han utilizado palabras claves como "China" y "chino" para buscar en el catdlogo en linea de la Biblioteca Nacional
de Argentina (https://www.bn.gov.ar/), recopilando informacién detallada de todos los libros de tematica china
publicados y distribuidos en Argentina entre 2005 y 2022, organizando la cantidad de publicaciones por afio y creando
una figura de lineas, clasificando las tematicas diferentes segln la clasificacién de la Biblioteca Nacional de China?y
resumiendo la cantidad de libros de dicha tematica publicados por diferentes editoriales.

2.2 Andlisis Estadistico de las Categorias Bibliogrdficas

Segun los datos, Argentina publicé un total de 337 libros de tematica china entre 2005 y 2022, con una publicacion
promedia anual de aproximadamente 18.72. La estadistica de la cantidad de publicaciones por afio se muestra en la
Figura 1.

Partiendo de la figura 1, entre 2005 y 2008, la publicacién de libros de temdtica china en Argentina, estaba en su
etapa inicial. China se unié a la Organizacién Mundial del Comercio en 2001, evento significativo que impulsé la relacion
entre China y América Latina hacia una etapa de desarrollo impulsada por el comercio (Chen, 2019). Pero durante este
periodo, la cantidad total de libros de temdtica china publicados en Argentina no fue considerable. En primer lugar, las
relaciones comerciales bilaterales entre China y América Latina tenian problemas de desequilibrio. El comercio entre
China y los paises latinoamericanos se centra principalmente en productos tradicionales como maquinaria eléctrica,
materias primas, y otros similares (Wu, 2008), mientras que el comercio de productos culturales bilaterales,
representados por los libros, tiene una escala relativamente reducida. En segundo lugar, el objeto de comercio de libros
en Argentina se destina principalmente a paises europeos y latinoamericanos cercanos, excluyendo a China. A principios
del siglo XVI, Argentina sufrid la invasidn y el dominio colonial espafiol, lo que resulté en una gran afluencia de poblaciéon

1 La Biblioteca Nacional de Argentina es el depdsito central de las publicaciones del pais, esta encargada de preservar libros, revistas, mapas y material
audiovisual. Los lectores pueden acceder a la informacidn bésica de todas las colecciones a través de su sitio web oficial (https://www.bn.gov.ar/) con
un catalogo en linea exhaustivo, actualizado y adecuado, siendo una de las fuentes de datos mas autorizadas sobre la situacion de la publicacién de
libros en Argentina. Todos los datos bibliograficos relevantes para este estudio estan incluidos en su acervo.

2 La clasificacion de la Biblioteca Nacional de China es una herramienta actualmente utilizada en China para clasificar libros. Segun las caracteristicas de
los materiales bibliograficos, se establece un sistema de clasificacion basado en principios de general a especifico y de general a particular, formando
un sistema de clasificacion que se compone de cinco categorias basicas y veintidds categorias principales.
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inmigrante europea. Influenciada por la colonizacién espafiola, el idioma oficial de Argentina es el espafiol. Por lo tanto,
los intercambios comerciales de libros se centran entre Espafia y los paises latinoamericanos. Por Ultimo, en la década de
1970, Argentina transitd de un gobierno liderado por intelectuales a un periodo de convulsiones politicas bajo un régimen
militar autoritario. Durante este tiempo, las relaciones bilaterales entre China y Argentina se debilitaron, y el intercambio
cultural practicamente se detuvo, lo que provocé que durante un largo periodo los libros de tematica china no pudieran
ingresar al mercado de libros argentinos (He, 2020).
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Figura 1. Situacion de las categorias de los libros de tematica china publicados en Argentina desde 2005 hasta 2022 (unidad:
variedades).
Fuente: Elaboracion propia con los datos de la Biblioteca Nacional de Argentina.

El periodo de 2009 a 2019 se puede considerar como una etapa de desarrollo estable de la publicacién de libros de
tematica china en Argentina. A partir de 2009, la variedad de esta categoria de libros ha experimentado una tendencia al
alza, manteniendo en términos generales una escala de publicacién estable hasta el afio 2020. En primer lugar, la exitosa
realizacién de los Juegos Olimpicos de Verano de Pekin en 2008 profundizé la comprension y el conocimiento que
Argentina tenia sobre diversos aspectos de China, lo que indirectamente impulsé la traduccidn y publicacién de libros de
tematica china en Argentina. En segundo lugar, la participacién inaugural de Argentina como pais invitado de honor en
la Feria Internacional del Libro de Frankfurt en 2010 abrid y acelerd la colaboracién con comerciantes y editoriales chinas.
A partir de esta feria del libro, la industria editorial china comenzdé a comprender en profundidad las particularidades del
sector editorial en Argentina, pais ubicado en el hemisferio occidental. En tercer lugar, después de la crisis financiera
global de 2008, China se convirtié en el principal estabilizador y fuente de impulso del crecimiento econdmico mundial,
y el comercio entre China y América Latina experimentd un "salto" en su desarrollo, con la importancia de ambos en sus
estrategias externas aumentando dia con dia (Chen, 2019). Asi que el florecimiento de los intercambios culturales entre
China y Argentina, liderados por el impulso del creciente desarrollo de la cooperacién econémica y comercial bilateral,
ha aumentado la frecuencia, elevando la demanda en el mercado argentino de libros de tematica china. A medida que
las relaciones econémicas y comerciales entre China y Argentina se profundizan, junto con el incremento en la frecuencia
de los intercambios académicos entre las instituciones de educacién superior de ambos paises y la incansable promocién
de la cultura por parte de la comunidad china en Argentina, el deseo de cooperacion entre los sectores editoriales de
ambos paises se fortalece cada vez mdas. Como resultado, el interés y la demanda de libros chinos en el mercado editorial
argentino experimentd un crecimiento significativo, lo que promovid el establecimiento, en 2018, de la "Biblioteca
China"? en Argentina.

Entre 2020y 2022, la publicaciéon de libros de tematica china en Argentina ha mostrado una tendencia de contraccion
significativa. A partir de 2020, la diversidad de publicaciones de libros de temdtica china en Argentina experimentd una
marcada disminucién. En primer lugar, la desaceleracién econdémica global causada por el impacto de la pandemia de
COVID-19 afectd negativamente el desarrollo econédmico de numerosos paises, siendo la economia de las naciones

3 La Biblioteca China es un proyecto de promocion de libros chinos en el extranjero liderado por la Administracion Nacional de Publicaciones y Periddicos
y ejecutado por la Corporacién China de Importacidn y Exportacion de Libros. A través de la venta de libros de tematica china en grandes librerias
alrededor del mundo, satisface la demanda de los lectores locales de conocer China a través de la lectura.
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latinoamericanas particularmente afectada por las repercusiones negativas de la mencionada crisis sanitaria. En
consecuencia, los gobiernos de los paises latinoamericanos redujeron sus asignaciones presupuestarias para la industria
cultural, sumiendo al sector editorial argentino en una fase de estancamiento. En segundo lugar, las politicas de
cuarentena sanitaria implementadas por distintas naciones para contener la propagacién del virus disminuyeron
significativamente la frecuencia y profundidad de la cooperaciéon econdmica y cultural entre China y América Latina. Este
escenario ha provocado una marcada desaceleracién en la dindmica de colaboracidn en la publicacién de libros entre
China y Argentina.

2.3 Distribucion de las Temdticas

Analizando la distribucion de las diferentes tematicas de los libros chinos publicados en Argentina, es posible
profundizar en las caracteristicas y limitaciones del ingreso de libros chinos en el mercado editorial del pais. Este estudio
emplea la clasificacion gréfica china para categorizar los datos recopilados. La clasificacion de las tematicas de los libros
chinos en Argentina se detalla en el cuadro 1. En términos generales, la selecciéon de teméticas se concentra en 11
categorias principales, entre las cuales mas de la mitad pertenecen a literatura, politica y derecho, asi como arte. Las
categorias de cultura, ciencia, educacion y deportes, e historia y geografia, representan mas del 10% de los libros chinos,
indicando el interés local en la cultura, historia y geografia de China. Sin embargo, las categorias de economia, ciencias
sociales, tecnologia e industria y lingiistica no superan el 5 %, lo que sugiere que el conocimiento local sobre el desarrollo
chino en estos campos aun es insuficiente.

Posicion Clasificacion Tematica Cantidad Porcentaje
1 Literatura 97 28,80%
2 Politica y derecho 57 16,90%
3 Arte 46 13,60%
4 Cultura, ciencia, educacion y deporte 39 11,60%
5 Historia y geografia 34 10,10%
6 Filosofia y religion 21 6,20%
7 Medicina y salud 19 5,60%
8 Economia 15 4,50%
9 Ciencias sociales y ensayos 5 1,50%
10 Tecnologia e industria 3 0,90%
11 Lenguaje y escritura 1 0,30%

Cuadro 1. Distribucion de las diferentes tematicas de libros chinos en el mercado argentino de 2005 a 2022 (unidad: especies)
Fuente: Elaboracion propia con los datos de la Biblioteca Nacional de Argentina.

Desde la perspectiva de la categoria de la literatura, esta clasificacién ocupa la mayor proporcién, concentrandose
principalmente en las obras mds destacadas traducidas al espafiol y en las creaciones literarias locales con temdticas
chinas. Por ejemplo, las traducciones al espafiol de obras de la literatura china moderna, como La Casa de Té 'y El Amor
en la Ciudad, las traducciones de obras de la literatura china antigua, como E/ Arte de la Guerra de Wuzi, asi como
creaciones y biografias centradas en figuras chinas. En la Feria Internacional del Libro de La Habana, una de las ferias de
libros mas influyentes en la regién de América Latina, habia una gran demanda de las traducciones al espafiol de obras
de los escritores chinos Liu Zhenyun, como Teléfono Mdvil y No Soy Pan Jinlian, asi como de El Don de Mai Jia. Las obras
de Mo Yan también eran muy apreciadas por los amantes de la literatura en espafiol. Desde la publicacién de la traduccién
al espafiol de El Clan del Sorgo Rojo en 1992, varias novelas de Mo Yan han sido traducidas al circulo cultural
hispanohablante (Peng, 2024). Las publicaciones literarias lideran el mercado de libros chinos en Argentina, en cierta
medida, creemos que se debe a la profunda tradicidn argentina con dicho género, la cual nutre el aprecio y la demanda
de su poblacién por las obras literarias nacionales e internacionales. Los escritores argentinos gozan de fama
internacional, como Ernesto Sabato, galardonado con el premio literario en espafol mas prestigioso, el Premio Cervantes,
cuya obra mas representativa es la Trilogia de ficcidon psicolégica: El tunel, Sobre héroes y tumbas y Abadddn, el
exterminador. También destaca el renombrado autor mundialmente conocido como el "Kafka de Sudamérica", Jorge Luis
Borges, con su obra mas representativa El jardin de senderos que se bifurcan. Ademas, Argentina ostenta con justicia el
titulo de "pais de la lectura" en la regién latinoamericana, con su capital, Buenos Aires, siendo reconocida en 2011 por la
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UNESCO como la "Capital mundial del libro" (Ye y Zhao, 2015). Segun las estadisticas del Ministerio de Educacion
argentino, la tasa de alfabetizacidn de la poblacién mayor de 15 afios alcanza el 97,9 %, con un promedio de compra de
4,6 libros por persona al afio, situandose solo por debajo de Chile en lo que respecta a América Latina (Su, 2021).

En la categoria sobre politica, los libros se centran principalmente en traducciones que narran la experiencia de los
partidos politicos en el poder, el sistema politico de China, y el analisis / estudio de académicos argentinos sobre el
sistema chino. Tales como la version en espafiol de la Gobernacién y Administracion de China y la monografia en espafiol
Gobernanza y Administracion de China escrita por académicos argentinos. Desde el inicio del siglo XXI, con el desarrollo
"salto" en las relaciones entre China y América Latina, el gobierno chino ha estado promoviendo activamente su
diplomacia publica en América Latina, con el objetivo de difundir las politicas oficiales del gobierno chino para la
cooperacién con los paises de la regién, moldear la imagen de China en América Latina y aumentar la influencia y el peso
de China en la regidn, fomentando una mayor cooperacién en diversos campos (Song y Han, 2017). Por lo tanto, este tipo
de libros se convierten en la primera eleccion para la publicacion de libros de tematica china en el extranjero. Aunque
China y Argentina comparten el mismo estatus de pais en desarrollo e identidades, mentalidades y demandas de interés
comunes. Hoy en dia, China se ha convertido en la segunda economia mas grande del mundo, lider en el comercio global
de mercancias y una nacion de ingresos mediano-altos. En cambio, Argentina, que ya se encontraba entre las diez
principales economias mundiales hace un siglo, sigue atrapada en lo que se conoce como la "trampa de los ingresos
medios". La Universidad Nacional de San Martin, en colaboracién con una universidad china, llevé a cabo una encuesta
telefénica a 1476 personas en la ciudad de Buenos Aires. El rapido crecimiento y expansién global de China en las ultimas
décadas han despertado la curiosidad y admiracion de todos los sectores argentinos, los cuales evaltian positivamente
este fendmeno chino y su impacto en Argentina, con el 63% de los encuestados afirmando que: "podemos aprender
mucho del modelo de desarrollo econémico y social de China" (Xu y Wu, 2022). En cierta medida, creemos que los lectores
argentinos muestran un gran interés en conocer como los paises en situaciones similares han logrado un rapido desarrollo
econdémico y social sostenible, elevando su posicién en el escenario mundial. Por lo tanto, esto impulsa en gran medida
la publicacién y promocién de libros politicos chinos en Argentina.

En cuanto a los libros de arte, la mayoria de los libros chinos publicados en Argentina se centran en la apreciacion
musical, incluyendo una pequeiia fraccidon dedicada a las bellas artes y la arquitectura. Argentina se distingue como una
nacion rica en diversidad cultural, donde la musica y la danza representan un invaluable patrimonio cultural. La musica
argentina ha experimentado un proceso de fusidn y recreacién, siendo el tango una de las formas musicales mas
destacadas. La pasidon argentina por este género, tanto en términos de musica como de danza, no tiene comparacion,
rivalizando incluso con la devocidn por el futbol. Es precisamente esta aficion a las artes musicales y la danza lo que
impulsa la difusidn de estos libros chinos en Argentina.

En cuanto a la literatura linglistica, este tipo de libros chinos tienen una escasa presencia dentro de la publicacion
argentina. En primer lugar, desde un enfoque filoldgico, la lengua es el vehiculo de la informacidn y la cultura, y la gran
distancia linglistica resulta ser una elevada barrera de entrada para la aceptacidén de libros chinos en idioma mandarin
en Argentina. Ademas, desde la perspectiva del comercio, importar estos libros requiere un grado significativo de
traduccion localizada, lo cual implica esfuerzo y tiempos considerables solo con la traduccidn del pais importador. Para
cuando finaliza la tarea de traducciodn, el interés en el mercado por este tipo de libros suele haber disminuido o la cuota
de mercado ya habra sido repartida entre otras editoriales o empresas (Wang, 2021), lo que resulta una escasa difusion
o publicacién de libros en chino mandarin en Argentina.

2.4 Evolucidn de los Paradigmas de Traduccion e Introduccion

La industria editorial de Argentina goza de reputacién mundial, destacandose por su notable tolerancia hacia la
introduccién de libros de diversas culturas y lenguas. En Argentina, la traduccidon y publicacidon de libros chinos
inicialmente adoptd el modelo de "China-Espafia-Argentina" para su traduccién e introduccién (Chen y He, 2020). Al
analizar las razones, en primer lugar, la cooperacion econémica y cultural entre China y Espaiia se establecio
tempranamente, mientras que la interaccidn cultural y la colaboracidn entre China y Argentina eran relativamente
limitadas antes de 2010. Ademas, antes de ese momento, los paises latinoamericanos carecian, en la mayoria de los casos,
de profesionales locales capacitados en el idioma chino, asi como de sindlogos, lo que resultaba insuficiente para la
traduccion local de los libros. Simultdaneamente, la conciencia de la poblacién local sobre la literatura china era bastante
reducida. En este periodo, las editoriales espafiolas desempefiaron un papel crucial al impulsar indirectamente el
comercio de libros entre China y Argentina.

Con el continuo fortalecimiento de los intercambios culturales y la profundizacién del comercio bilateral entre
Argentina y China después de 2010, la colaboracién entre las editoriales de ambos paises ha experimentado avances
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sustanciales, acelerando significativamente la traduccidn directa y la difusién editorial de libros chinos en Argentina. La
transicién de un modelo de traduccién indirecta a uno directo se atribuye a varios factores: en primer lugar, la
cooperacién bajo el modelo de traduccion indirecta establecié una sélida base para la colaboracién posterior en
publicaciones directas entre China y Argentina, en el cual las editoriales espafiolas jugaron un importante papel sirviendo
como puente; en segundo lugar, el rdpido aumento de la influencia internacional de China en los ultimos afios ha
motivado a numerosas editoriales argentinas a expresar directamente su interés en la colaboracién. En 2010, la Editorial
Andrémeda de Argentina firmé un acuerdo de colaboracién con la Editorial de Lenguas Extranjeras de China para la
publicacién de libros como Historia de la Literatura China, y la Editorial Kaiklon de Argentina expresé su intencién de
obtener los derechos de traduccién para la versién en espafiol de Mei Lanfang y la Opera de Pekin con la Editorial de
Lenguas Extranjeras de China (Zhu, 2010).

3. Analisis de las caracteristicas de la publicacion de libros de tematica china en Argentina

Las editoriales son los principales actores y participantes directos en la importacién de libros y el comercio de
derechos de autor. Analizar las principales caracteristicas de las numerosas editoriales que publican libros de tematica
china en Argentina ayuda a seleccionar los socios ideales de las editoriales y a orientar de manera mas precisa los temas
y mercados objeto para los libros, promoviendo asi de manera mas efectiva la publicaciéon y distribucion de libros chinos.

En primer lugar, desde principios del siglo XXI, ha habido un gran nimero de editoriales en Argentina que han
publicado una amplia variedad de libros de tematica china, mostrando una caracteristica de fragmentacion en la
publicacién. Segun el cuadro 2, durante el periodo de 2005 a 2022, 21 editoriales argentinas que publicaron mas de 3
tipos de libros representaron el 37,69 % del total (337 libros). 19 editoriales que publicaron 2 tipos de libros contribuyeron
con el 11,27 %, mientras que 172 que publicaron un solo tipo de libros representaron el 51,4 %. Se observa que las
diferencias en la cantidad de publicaciones entre estas editoriales no son significativas, y no ha surgido una editorial que
resultase dominante. Entre ellas, la Editorial Dunken (19 libros) y Epsa Publishing (19 libros) publicaron relativamente
mayor cantidad de libros.

En segundo lugar, en términos de cantidad, los libros de tematica china suelen ser publicados por editoriales
medianas y pequefias en Argentina, mostrando una caracteristica de promocién dirigida a un publico mas especializado.
La industria editorial de Argentina tiene una larga historia, con mas de dos mil editoriales locales, la mayoria de las cuales
son pequefias y medianas empresas, mientras que las grandes empresas estan compuestas principalmente por
corporaciones multinacionales (Zhang, 2011). Aunque las grandes empresas representan solo el 10 % del total de las
editoriales, la cantidad de libros que publican domina gran parte del mercado local. Es importante destacar que las
editoriales chinas no optan por la colaboracién con grandes empresas editoriales multinacionales en Argentina. En primer
lugar, esto se debe a que la cantidad y variedad de libros chinos publicados en Argentina son relativamente limitadas, y
la colaboracién con grandes empresas editoriales multinacionales requiere una mayor inversién y un umbral mas alto. En
segundo lugar, la eleccion de colaborar con editoriales medianas y pequefias en Argentina implica una inversién menor
y un umbral mas bajo, y estas editoriales lanzan libros que tienen un alcance mas amplio, ya que muchos libros chinos
prefieren ser publicados por editoriales locales en Argentina, con un total de 281 libros, lo que representa el 83,38 % del
total de publicaciones. Numerosas librerias medianas y pequefias en Argentina, que mantienen relaciones cercanas con
las editoriales locales, pueden vender y promocionar de manera mas efectiva los libros chinos. Es el caso de la Editorial
Zhaohua de China, la cual colaboré estrechamente con la Editorial Luxemburgo de Argentina y publicé la version en
espafol de Desde lo cercano hasta el conocimiento mutuo: Crdnicas diplomdticas entre China y América Latina en 2023
(China.org.cn, 2023). Algunas editoriales chinas establecen filiales en el extranjero, después, el personal de estas filiales
negocia con editoriales y traductores extranjeros para publicar y distribuir libros de tematica china que interesen a los
lectores extranjeros. Sin embargo, en general, la colaboracidn entre editoriales chinas y distribuidores extranjeros sigue
siendo limitada, lo que es un factor importante que restringe la exportacion de libros de calidad (Liu, 2020).
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No Editorial Numero No Editorial Numero
1 Epsa Publishing 19 11 Atlantida 4
2 Planeta 10 12 Capital Intelectual 4
3 Paidds 7 13 Continente 4
4 Ediciones B 6 14 Loqueleo 4
5 Sudamericana 6 15 Urano 4
6 Aguilar 5 16 Almaluz 3
7 Debate 5 17 Deva’s 3
8 Kier 5 18 Edhasa 3
9 Tusquets 5 19 Quadrata 3
10 Adriana Hidalgo 5 20 Fondo de Cultura Econdémica 3

Cuadro 2. Editoriales argentinas que han publicado mdas de tres libros chinos entre 2005 y 2022, junto con la cantidad de
publicaciones (unidad: variedades)
Fuente: Elaboracidn propia con los datos de la Biblioteca Nacional de Argentina.

En tercer lugar, las editoriales chinas no han establecido relaciones de colaboracién editorial estables y estrechas
con las editoriales locales, siendo esta colaboracion de naturaleza temporal. Las editoriales locales en Argentina que han
publicado una cantidad significativa de libros chinos son prominentes editoriales internacionales, como Dunken, Planeta,
Sudamericana y Atlantida. Sin embargo, estas editoriales no han llegado a acuerdos de colaboracién a largo plazo con las
editoriales chinas. En los Ultimos afios, varios ciudadanos chinos en Argentina han fundado editoriales y librerias chinas
para la publicacién y venta de libros, por ejemplo, la editorial Chinozhong, creada en 2009 por un propietario chino, es
una empresa editorial independiente registrada en Argentina, que se dedica principalmente a escribir material didactico
en chino y a traducir y publicar libros de cultura china en Argentina. Estas editoriales chinas han impulsado en cierta
medida la introduccién y difusién de libros chinos en el pais, aunque los resultados aun son insatisfactorios. Ademas, el
establecimiento de vinculos académicos entre universidades de ambos paises y la colaboracién en la publicacién de obras
académicas representan un nuevo modelo de publicacién que ha contribuido eficazmente a la introduccion y publicacion
de libros de temadtica china en Argentina. Por ejemplo, en 2022, la Universidad Tecnoldgica del Suroeste y la Universidad
Nacional de Lanus de Argentina colaboraron en la publicacidn de dos obras académicas, una de las cuales fue editada por
el Embajador argentino en China, Sr. Gustavo Sabino Vaca Narvaja, y el investigador del Centro de Estudios
Latinoamericanos de la Universidad Tecnoldgica del Suroeste, Zou Zhan, titulada China, América Latina y la geopolitica
de la nueva Ruta de la Seda. Este libro analiza las oportunidades e impactos de la iniciativa la Franja y la Ruta en América
Latina y el Caribe, desempefiando un papel positivo en la firma del convenio de cooperacién sobre la Franja y la Ruta por
parte de Argentina en 2023 (Yu, 2022). La otra obra fue editada por los académicos de la Universidad Nacional de Lanus,
Gerardo Gustavo y Fernando Bucaille, titulada La Cooperacion entre China y Argentina en la era post Covid-19. Este nuevo
modelo de publicacion no solo ha fomentado en gran medida el intercambio académico entre ambas partes, sino que
también ha ampliado el volumen del comercio de libros entre ambos paises.

En cuarto lugar, las editoriales locales tienden a publicar libros tematicos especificos, mostrando una orientacion
centralizada en intereses editoriales. Epsa Publishing se centra en la publicacion de libros chinos sobre tematicas artisticas,
mientras que Dunken y Sudamericana destacan en la promocion de libros de literatura china. Atlantida se especializa en
libros cientificos chinos. Los libros de politica y derecho son mas frecuentes en Capital Intelectual y Dunken, mientras que
Debate y la Editorial de la Universidad Nacional de Buenos Aires (EUDEBA) publican mas libros sobre historia y geografia
china. Dunken se dedica principalmente a la publicacidn de obras literarias argentinas, y también publica versiones en
espafol de obras literarias extranjeras. Esta editorial ha publicado numerosas obras literarias chinas destacadas, como
Mujer en Silencio. Sudamericana publica principalmente obras literarias con elementos chinos de ciencia ficcién y cuentos
de hadas. Capital Intelectual, editorial que se centra en la publicacidn de obras académicas, se enfoca en libros chinos
qgue exploran la reforma socialista en del pais y sus relaciones con el mundo. Ademas, algunas editoriales argentinas
también han lanzado varios libros tematicos sobre China. Por ejemplo, Dunken y Planeta han publicado libros sobre
acupuntura y terapia de agujas secas de la medicina china. Atlantida ha publicado libros tematicos sobre el calendario
tradicional chino.
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4. Desafios en la publicacion de libros de tematica china en Argentina

1) Falta de conexiéon y colaboracidn con editoriales y libreros argentinos

La publicacidn de libros de tematica china en Argentina estd principalmente en manos de las editoriales argentinas
que introducen o traducen estos libros. Este método de introduccidn y traduccién a menudo puede causar malos
entendidos sobre la cultura china debido a las divergencias culturales significativas entre ambos paises. Ademas, el
comercio de libros suele verse afectado negativamente por la situacion macroeconémica del pais importador,
particularmente por los problemas de una economia inestable y la severa inflacién en dicho pais, lo que aumenta la
incertidumbre en la difusion de los mencionados libros. Actualmente, la tendencia de "localizacién*" se ha convertido en
una practica innovadora para la difusién internacional de libros. Las editoriales chinas generalmente promueven la
localizacién de la publicacién china a través de fusiones y adquisiciones en el extranjero, estableciendo editoriales o
formando empresas conjuntas con editoriales extranjeras. En los ultimos afios, varias editoriales chinas han comenzado
a establecer sucursales en el exterior, pero tienen relativamente poca experiencia en la colaboracién internacional y casi
no ha habido casos sobre cooperacién editorial en Argentina, lo que ha limitado significativamente la promocién y los
canales de venta de libros de tematica china en el mercado del pais del sur.

2) Falta de calidad de traduccidon y escasez de talentos profesionales

Una traduccién de alta calidad es clave para la comunicacién intercultural. Esto queda demostrado a través de la
traduccion que realizd con su obra Li Bai: 50 Poemas, Anne-Heléne Sudrez, una destacada sindloga espafiola. Su
traduccion no solo respeta las diferencias culturales del texto original, sino que también se enfoca en hacer que los
lectores de la lengua de destino entiendan facilmente, lo cual constituye la clave del éxito en la comunicacién intercultural
(Wu, 2023). Aunque muchos paises latinoamericanos tienen estrechas relaciones econdmicas y comerciales con China,
la mayoria de ellos no ha prestado suficiente atencién a los estudios sobre el chino y, sobre todo, carecen de talentos
profesionales en traduccion. Cuando traductores no profesionales traducen obras chinas de dreas especificas, pueden
cometer errores en la comprensién, lo que da como resultado una baja calidad de traduccién y una aceptacién limitada
por parte de los lectores.

3) Exceso de concentracién y estrechez de la seleccidon de tematicas

La publicacion de los libros de tematica china en Argentina generalmente se enfoca en pocas variantes, como la
literatura cldsica china, el arte marcial y la medicina tradicional china, pasando por alto las diversas tematicas relacionadas
con la cultura y la sociedad china. Esta concentracidn, limita la seleccidn de tematicas, lo que dificulta la posibilidad de
satisfacer las necesidades de los lectores argentinos. Ademas, la estrecha seleccidon de tematicas también limité la
atraccion y aceptacién de los libros chinos en el mercado argentino, ya que no pueden mostrar plenamente la riqueza,
diversidad y modernidad de la cultura china.

5. Conclusion y propuestas

El presente estudio analiza respectivamente la situacién actual, las caracteristicas y estrategias para la publicacion
de libros de tematica china en Argentina y ha revelado una serie de hallazgos significativos que destacan aspectos clave
de esta dindmica industria editorial.

Primero, se observa una marcada fragmentacioén en la publicacion de libros de tematica china en Argentina, con una
amplia variedad de editoriales participantes. Segundo, la mayoria de los libros de tematica china en Argentina son
publicados por editoriales medianas y pequefias, indicando una estrategia dirigida a audiencias mas especializadas.
Ademas, se observa que las colaboraciones editoriales entre editoriales chinas y argentinas tienden a ser temporales y
no establecen relaciones de colaboracién a largo plazo. Aunque algunas editoriales chinas han establecido sucursales en
el extranjero, la colaboracién internacional en el ambito editorial sigue siendo limitada. Esto supone una debilidad en la
exportacién de libros de calidad y la promocién de la cultura china en Argentina. En cuanto a la seleccién de tematicas,
se evidencia una concentracion en dreas especificas como la literatura clasica china, las artes marciales y la medicina
tradicional china.

Por otro lado, la publicacién de libros de temdtica china en Argentina enfrenta una serie de desafios, incluida la falta
de colaboracién estable entre editoriales locales y chinas, la calidad variable de las traducciones y la concentracion
excesiva en ciertas tematicas. Para abordar estos desafios y promover una mayor difusion y apreciacion de la cultura

4 Localizacion significa llevar a cabo actividades de produccion y gestidn orientadas a la demanda del mercado del pais de destino, realizar la planificacion,
produccion y encuadernacion de los productos de acuerdo con los habitos de los lectores del pais de destino y entrar en sus canales principales de
distribucion.
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china en Argentina y ampliar aiin mas la escala y la efectividad de la publicacién de libros chinos en dicho pais, se
presentan las siguientes propuestas:

Primero, se debe impulsar de manera destacada la traducciéon y promocién en Argentina de libros chinos de
literatura y arte, asi como de libros de ciencias sociales. Actualmente, los libros chinos de literatura y arte ocupan una
posicién predominante en la importacion de libros en Argentina. Por lo tanto, la industria editorial china puede promover
aun mas la traduccién y promocion de destacadas obras literarias y artisticas chinas en el pais, permitiendo que mas
titulos de la cultura tradicional china se den a conocer. Ademas, con la continua profundizacién de la cooperacién integral
y multisectorial entre ambos paises, la demanda de libros de ciencias sociales chinos en areas como la economia, cultura,
educacion, medicina, y tecnologia industrial estda aumentando. Por lo tanto, los libros con dichas tematicas pueden ser
identificados como un enfoque prioritario para futuras colaboraciones editoriales.

Segundo, las editoriales chinas con capacidad suficiente, deben establecer relaciones directas de cooperacion con
las numerosas editoriales argentinas y ambos paises deben trabajar juntos para cultivar talentos de traduccion de alta
calidad, prestando atencidn a la traduccién conjunta de China y del extranjero. Frente a la intensa competencia entre las
editoriales y libreros argentinos, las editoriales chinas pueden establecer empresas conjuntas con editoriales conocidas
y las universidades de ambos paises también pueden colaborar en la publicacién de obras académicas a través de la
creacion de plataformas académicas conjuntas, lo que también ayudard a romper las barreras culturales, mejorar el uso
de recursos de traduccion y controlar mejor el contenido y la calidad de las traducciones. La calidad de la traducciéon de
libros afectara la apreciacién y evaluaciéon del contenido de los libros chinos por parte de los lectores argentinos, por lo
que la formacién de talentos en traduccién de chino a espafiol es especialmente crucial. Las universidades de ambos
paises pueden fortalecer la capacitacion de profesorado y la formacién de talentos en traduccién, mejorar y innovar los
canales de distribucion, tematicas, contenidos y el disefio de encuadernacion de los libros existentes, lo que reducird
efectivamente los obstaculos e inconvenientes en la colaboracién editorial entre ambos paises y expandira la variedad y
escala de la publicacién de libros de temética china en Argentina.

Tercero, China debe acelerar la exportacién de derechos de autor de publicaciones electrénicas a paises
latinoamericanos como Argentina, para compensar las deficiencias actuales en la publicaciéon de libros en formato
impreso. En los ultimos afos, el rapido auge de la publicacion en linea en Argentina esta transformando el panorama
tradicionalmente dominado por la industria editorial. La industria editorial china puede adaptarse a la nueva era de la
economia digital acelerando la exportacién de derechos de autor de publicaciones electrdnicas a paises latinoamericanos,
elevando asi el nivel de comercio de libros entre China y y dichos paises, incluida Argentina.

Cuarto, ambas partes pueden organizar mas eventos culturales y de promocién a gran escala para impulsar el
desarrollo del comercio cultural sino-latinoamericano, incluido el de libros. A través de eventos como la Feria
Internacional de Comercio de Servicios de China, grandes ferias internacionales del libro, y eventos anuales de
intercambio cultural entre China y otros paises, el pueblo chino y los latinoamericanos han podido comprender mejor las
similitudes y diferencias culturales entre ambas partes, logrando un entendimiento mas profundo y objetivo sobre la
cultura del otro y reduciendo los "descuentos culturales" en el comercio cultural. Ademas, la celebracién activa de estos
eventos podria profundizar aun mas la cooperacidn entre China y América Latina en dreas como el comercio, la industria
y las inversiones culturales, contribuyendo asi al desarrollo de una comunidad de destino comun entre China y América
Latina.
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